Anlage 3

Ubersicht 3: Liidinghauser Sortimentsliste

zentrenrelevante Sortimente

nicht zentrenrelevante Sortimente

zentren- und nahversorgungsrelevant .

= Nahrungs- und Genussmittel inkl. Lebensmit-
telhandwerk, Tabakwaren, Getranke* .

= Reformwaren

= Drogeriewaren (inkl. Wasch- und Putzmittel),
Kosmetika, Pharmazie,

= Schnittblumen

= Papier- und Schreibwaren, Schulbedarf,
Zeitschriften, Briefmarken .

zentrenrelevant

= Bicher

= Spielwaren und Bastelartikel

= Oberbekleidung, Sportbekleidung, Wasche

= Baby- / Kinderartikel =

= Schuhe, Lederbekleidung, Lederwaren,
Modewaren inkl. Hite, Accessoires und =
Schirme -

= Sanitatswaren, Orthopadiewaren -

= Sportartikel (inkl. Bekleidung), Campingklein- |
teile (z. B. Trinkflaschen, Campingkocher)

= Heimtextilien, Gardinen und Zubehor, Bett-
wasche, Stoffe, Wolle, Kurzwaren .

= Hausrat, Glas / Porzellan / Keramik, Kunst- -
gewerbe, Geschenkartikel, Antiquitaten

= Bilder, Bilderrahmen, Spiegel .
= Uhren, Schmuck, Silberwaren
= Fotogerate, Videokameras, Fotowaren u. &. =
= QOptische und feinmechanische Erzeugnisse =
= Musikalienhandel

= Unterhaltungselektronik, Ton- und Bildtrager
= Computer, Gerate der Telekommunikation

= Elektrokleingerate (weille und braune Wa-
re)**

Tiere, Zooartikel, Tierpflegemittel, Tiernah-
rung

Pflanzen und Zubehdr, Pflege und Dingemit-
tel

Beleuchtungskérper, Elektroinstallationsbe-
darf

Lampen / Leuchten
Blaromaschinen (ohne Computer)

Mébel, Kiicheneinrichtungen, Biromobel,
Einrichtungszubehor

Matratzen, Bettwaren

Baustoffe, Bauelemente, Installationsmateri-
al, Beschlage, Eisenwaren und Werkzeuge,
Badeinrichtungen und -ausstattung, Sanitar,
Fliesen, Rollladen, Gitter, Rollos, Markisen

Teppiche, Bodenbelage, Farben, Lacke,
Tapeten, Malereibedarf

Holz, Bauelemente wie z. B. Fenster, Tlren
Brennstoffe, Mineraldlerzeugnisse
Antennen, Satellitenanlagen

Sportgrol3gerate wie z. B. Fitnessgerate,
Ruderboote, Reitsattel / Zaumzeug / Ge-
schirr***

Kfz- / Motorradzubehor

Campinggrofigerate wie z. B. Zelte, Cam-
pingmdbel

ElektrogroRgerate, Herde, Ofen (weile Wa-
re**)

Fahrrader, Fahrradzubehdr
Angelsportgerate, Angelsportzubehor

*k
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Nahrungs- und Genussmittel sind grundsatzlich zentrenrelevante bzw. nahversorgungsrelevante
Sortimente, aufgrund des Betriebstypencharakters eines modernen Discounters oder Vollsortimen-
ters sowie eines Getrankemarktes ist hier jedoch Abwagungsspielraum fir Ansiedlungen / Erweite-
rungen in siedlungsrdumlich integrierten Lagen gegeben.

WeilRe Ware: z. B. Haus- und Kiichengerate; braune Ware: z. B. Radio-, TV-, Videogerate
i siehe dazu: ,Uberpriifung der Differenzierungsméglichkeit der Warengruppe Reitsportartikel in der




