Viel Griin
und 3 Wasser- Typisch Miinsterland.

burgen! Echt Lidinghausen.

Ein echtes Erlebnis:
Einkaufen in der
historischen Altstadt.
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Ausschusssitzung Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing und Tourismus

25. Marz 2021



Vorführender
Präsentationsnotizen
Wir möchten Ihnen 
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e Sabine Nitschke

e Tatigkeitsbeginn: 01.10.2020
e 20 Wochenstunden
e Tatigkeit im Homeoffice
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Ansprechpartnerin fiir Akteure der Innenstadt bzw. Ortskern

Erste Arbeitswochen: Aufbau und Verstetigung des Netzwerks mit
* Handel, Dienstleistung, Gastronomie
* Immobilieneigentiimer

* |nteressenten



Vorführender
Präsentationsnotizen
den Corona-Bedingungen möglich war. 
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Aufgabenbereiche

Leerstandsmanagement / Branchenmanagement / Immobilienkataster
Zwischennutzung Immobilien / Verkaufsflachen
Projekte und MaRnahmen zur Optimierung des Erscheinungsbildes der Innenstadt LH bzw. des Ortskerns Seppenrade

Projekte und MaBBnahmen zur Forderung der (Einkaufs-)Erlebnisqualitat
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Leerstandsmanagement/Branchenmanagement / Immobilienkataster

Betreuung ,Sofortprogramm Innenstadt”, Wettbewerb ,Ideen finden InnenStadt”

Akquise fehlender Branchen / alternativer Konzepte (z.B. Lederwaren, Kindermode, Sport, Wolle, Gastrokonzepte)

Aufbau Immobilien- und Leerstandsdatenbank

Zwischennutzung Immobilien / Verkaufsflachen

* Organisation und Betreuung der Pop-Up-Aktion ,GanzSchonBesonders” in der Langenbriickenstralie




Citymanagement - Leerstandsbericht
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Projekte und MalBnahmen zur Optimierung der Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt: Innenhodfe
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Projekte und MaRnahmen zur Optimierung des Erscheinungsbildes des Ortskerns: Weihnachtsbeleuchtung

Weihnachtsbeleuchtung

e Abstimmung der Erweiterung und Erganzung der
Weihnachtsbeleuchtung in Lidinghausen

* Neugestaltung der Weihnachtsbeleuchtung in
Seppenrade
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,KUNSTvoll Shoppen“

Kunstausstellung der anderen Art:

* Initiative von Kunstschaffenden in Kooperation mit
Lidinghausen Marketing, Stadt Ludinghausen, KAKTuS und

Kaufmannschaft

e Ludinghauser Klinstler prasentieren ihre Werke in den
Schaufenstern

* Veranstaltungszeitraum: 24. April —09. Mai 2021



Vorführender
Präsentationsnotizen
Projekt vollumfänglich beschreiben.
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* Lidinghausen-Gutschein
Akquise und Betreuung Akzeptanzstellen

Digitalisierung
Ausbau digitaler Prasenz

Baustellenmarketing
Aufgabe 2021 / 2022
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Begleitung Arbeitskreise

* Arbeitskreis Altstadt

Virtueller Austausch Seppenrade zur Initiierung eines Arbeitskreis/Projektgruppe
Sammlung erster Projektideen zur Starkung der Dorfidentitat, Fokussierung auf die Themen Rosen, Garten, Kulinarik
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Vielen Dank!

Liidinghausen Marketing e.V.
Sabine Nitschke
Tel.: 0160 1848183

nitschke@luedinghausen-marketing.de




Lokale Plattform / Schaufenster

Einkaufen in der Wasserburgenstadt

Grundidee:

rrnnm}ﬂf'“‘-"“"" - ,Lidinghausen-Schaufenster” als lokale Plattform mit Potenzial zum Ausbau
o, zu einem lokalen Marktplatz mit Shop-Funktionalitat

- zunachst Fokus auf Portraits (Personlichkeiten) und Produkte (!)
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Aktueller Stand:

- Informationsphase: Einzelgesprache, Abfrage mit Handel nach Bereitschaft und Bedarf
- Gesprache mit Anbietern, Erfahrungsaustausch mit anderen Stadten



Umfassendes Portrait des
Handler, Dienstleisters,
Gastronomen, Kontaktdaten inkl.
Social-Media,
Kontaktmaoglichkeiten,
Offnungszeiten,
Unternehmerportrait (O-Ton etc.),
gutes Bildmaterial, Karte;
optional: Video-Portrait, 360-
Grad-Rundgang

Nutzer / Kunde / lokaler Konsument

Schaufenster mit Produkten

1.0: Produktsortiment, Marken,
Leistungsangebot

2.0: Manuelle Einpflege von
Produkten

3.0: Schnittstelle zu
Warenwirtschaft, Angabe
Warenverflugbarkeit, Zugriff auf
Datenbank GroRhandler,
Verbundgruppen etc.

Marktplatz mit Shop-
Funktionalitat

,Multi-Vendor-Shop“ mit
Payment-Losung




Weitere Bestandteile Plattform / Schaufenster

Mogliche zusatzliche Bestandteile Plattform (perspektivisch):
- Speisekarten
Ticketverkauf fur zusatzliche Frequenz

Anbindung LH-Bonus (Gutschrift von Bonuspunkten online, Einldsen nur offline)
Parken (Echtzeitanzeige)

Anbindung von Markthandlern, Hobbykinstlern
Persdnliche Terminvereinbarung, ggf. Tischreservierung

Newsletter (Outfit des Monats, Rezept des Monats etc.), Kommunikationskanale
Stadtleben (Blog, Socialmedia etc.)
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