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Verein



Mitarbeiter und Organisation Lüdinghausen Marketing 



2020: Geprägt von Corona



Corona: Lüdinghausen liefert!



Corona: #gutscheinehelfen



Corona: Stadtquiz



Kommunikation | Stadtwerbung



Lüdinghausen – Stadt mit Persönlichkeit(en)!



Lüdinghausen – Stadt mit Persönlichkeit(en)!



Stadtleben

Kommunikationskanal „Stadtleben“:

- Drei Printausgaben

- Kommunikation der Themen über  

Internetblog, Social-Media, App

- Pressearbeit 

- Pflege Internetseite,  Veranstaltungskalender

- Klassische Werbemaßnahmen



Stadtleben



Veranstaltungen



Veranstaltungen: Samstagsmarkt



Veranstaltungsplanung 2020: Schwierig bis unmöglich



Veranstaltungsplanung 2020: Schwierig bis unmöglich



Veranstaltungen

2021: Planung weiterhin mit zahlreichen Unwägbarkeiten verbunden

Neu in 2021:
• „Tag der Gärten und Parks“  (13.06.2021)
• „Musik in der Stadt“ 
• Kulturtag SteverLandRoute (08.08.2021)

Kleinformatige Veranstaltungen grundsätzlich abhängig von Corona-Schutzmaßnahmen, 
Fokussierung auf Spezialmärkte (Bauernmärkte, Büchermarkt) und deren Profilschärfung 

Großveranstaltungen und verkaufsoffene Veranstaltungen im „Standby-Modus“



Innenstadt, Handel, Wirtschaft



Lüdinghausen im Advent!



Lüdinghausen im Advent

• „Pop-Up“ Ausstellung im Leerstand 
Langenbrückenstraße 

• Adventshäuschen in der Innenstadt

• Ursprünglich für fünf Wochenenden geplant, 
durch Lockdown verkürzt

• Weitere angestoßene Aktionen wie „Musik in 
der Stadt“ aufgrund Corona-
Schutzmaßnahmen nicht durchführbar.

• Fortführung im neuen Jahr bzw. Neuauflage 
vor Ostern geplant, kurzfristig abgesagt.



Weihnachtsbeleuchtung

Überarbeitung der bestehenden 
Weihnachtsbeleuchtung

Erweiterung Weihnachtsbeleuchtung in 
Kirchstraße und Kleiner Münsterstraße 
dank Verfügungsfond und Beteiligung 
Immobilienbesitzer und Anlieger.

2021: 
- Abstimmung weiterer 

Straßenabschnitte (Neuanschaffung, 
Überarbeitung)

- Weihnachtsbeleuchtung Dorfkern 
Seppenrade



Lüdinghausen Gutschein

Einführung neuer Stadtgutschein

Verkaufsstart am 10.12.2021

Bonusprogramm 20.000 €: 
- Sponsoring durch LH-Marketing, Stadt Lüdinghausen, 

Volksbank Südmünsterland-Mitte, Sparkasse 
Westmünsterland

- Aufstockung Gutscheinwert + 20%
- Kaufkraft 120.000 € 

Über 90 teilnehmende Unternehmen in Lüdinghausen und 
Seppenrade



Citymanagement

Bewerbung um das Citymanagement 2020

Stellenbesetzung zum 01.10.2020

Innenstadt Lüdinghausen, 
Ortskern Seppenrade 

=  

Ort der Begegnung und  
Identifikation, getragen 

durch Handel, Gastronomie, 
Dienstleistung

Online-Handel

Diversifizierung 

der Lebensstile

Immobilien-
bestand

Sozio-
Demographische 
Veränderung der 

Gesellschaft

Zusätzliche 
Verkaufsflächen im 

Randbereich



Tourismus | Lüdinghausen-Laden



Tourismus
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Übernachtungen

Statistisch erfasste Übernachtungen 
in Betrieben >10 Betten

2016 2017 2018 2019 2020

Jahr Übernachtungen

2016 18.056

2017 21.180

2018 29.001

2019 35.090

2020 21.669

Gästeübernachtungen 2020: 

Lüdinghausen: - 38,2 %

Kreis Coesfeld: - 46,9 %

Münsterland: - 40,2 %

Nordrhein-Westfalen: -46,5 %



Fahrradstation

Gemeinschaftsprojekt des adfc und Lüdinghausen Marketing

2020: 

• Kooperation mit Steverbett-Hotel, 
• nach Beendigung des ersten Lockdowns steigende Nachfrage nach 

Fahrrädern, große Gruppen bleiben aus, moderate 
Umsatzsteigerung trotz Lockdown

2021: 

• Investition in neue E-Bikes,
• aktuell verhaltene Buchungsanfragen,
• Prüfung von Maßnahmen zur Weiterentwicklung der 

Fahrradstation, z.B. kontaktlose und digitale Buchungsmöglichkeit 
von Fahrrädern, Anschaffung freie Lastenräder



Wandern

Neuauszeichnung und Überarbeitung der Wanderwege:

A1 „Leversum“

A2 „Lippsches Holt“

A3 „Seppenrader Schweiz“

Neuauszeichnung und Einrichtung des Wanderwegs: 

L1 „Auf schmalen Pfaden von Burg zu Burg“

Aktueller Stand: 

- Benehmensverfahren durch Stadt Lüdinghausen 
(Genehmigung Kennzeichnung, Abstimmung Eigentümer)

- Kennzeichnung durch ehrenamtliche Wegekennzeichner
- Neues Faltblatt, Wanderportale



Flyer Seppenrade



Direktvermarkter



Tourismus: Regionalität stärken!

In Abstimmung: Buchbare Angebote gemeinsam mit Kooperationspartnern

Ziel: Stärkung regionale Lebensmittelproduktion (Cittaslow-Gedanke), Erlebbarkeit Wasserburgen/Rosengarten 

Kulinarische Landpartie: Teilnehmer besuchen 
unter Begleitung eines Dozenten (FABI) Produzenten 
regionaler Lebensmittel, erhalten Einblick in den 
Betrieb, nehmen Lebensmittel mit, Teilnehmer 
verwenden unter Anleitung des Dozenten (FABI) 
lokale Produkte zur Zubereitung eines Gerichts/ 
Menüs in der Küche der Burg Vischering.

Pickinick:

- Picknickkisten als Präsente

- Picknickkisten als Angebote in der Gastronomie

- „Rosenpicknick“ (Picknick mit 
Märchenerzählungen im Rosengarten)



Perspektive: Gastronomie

Lust auf Lüdinghausen!

Projekte für Restart-Phase: 

• Neue Stadtführung „Historie Häppchenweise!“ – Kulinarische Stadtführung 
zu Restaurants und Manufakturen durch Lüdinghausen im Standby-Modus

• Kulinarische Führung durch Seppenrade „Gang zwischen den Gängen“ in 
Abstimmung, Fahrradroute

• Menü-Wochen „Endlich wieder Gastgeber!“, besondere Menüs mit 
begleitenden Getränken 

• Bonus-Solidaritäts-Aktion



Seminar Destinationsmanagement

Januar 2021
Kooperation mit der IUBH Internationale Hochschule in Dortmund (private, 
staatlich anerkannte Hochschule), dem Münsterland e.V., Stadt Lüdinghausen 
und Lüdinghausen Marketing

Studierende entwickeln Ideen zur Stärkung des Profilthemas „Stadt der 
Wasserburgen“

Projektideen, die das Versprechen an den Gast erlebbarer machen, werden 
aktuell auf Umsetzbarkeit geprüft: 

z.B. 
• Picknick-Boote
• Augmented Reality App



Perspektive: Tourismus

Stärkung der Positionierung als „Stadt der Wasserburgen“ durch konkrete Projekte:

- Jubiläum 750 Jahre Burgen 
- Boote auf der Gräfte (Event)
- Augmented Reality-App 
- Kulinarische Landpartie

Stärkung der Positionierung als „Rosendorf“ durch konkrete Projekte:

Themen: Kulinarik, Gärten, Rosen 
- Picknickangebote z.B. Rosenpicknick 
- Tag der Gärten & Parks
- „Gang zwischen den Gängen“



Vielen Dank!

Kontakt: 

Lüdinghausen Marketing e.V. 

Stefan Wiemann

wiemann@luedinghausen-marketing.de | Tel.: 02591 / 948 90 90



Handlungsfeld Innenstadt und Handel

06/2019 – 09/2020: 

• Nutzer LH-Bonus+/LH-Card (seit 06/2019): 4.644 Personen

• Nutzer Flex-Park: 260 Personen (ca. 3.000 Parkvorgänge)

• Nutzer ausschließlich App: 192 Personen 

• ca. 22.600 Punktegutschriften (53.354 €)

• ca. 1.900 Punkteabzüge (52.153 €)



Mitgliederversammlung

Vorstand
3 Vorsitzende, Bürgermeister, Schatzmeister

Strategiebeirat
Treffen nach Bedarf zur grundsätzlichen Ausrichtung 

der Aktivitäten, Berichterstattung

Geschäftsstelle

Arbeitskreis Seppenrade

Arbeitskreis Altstadt

Bürgermeister
Vorstand per 

Satzung

Vertreter der 
Fraktionen des 

Stadtrats, Mitglieder 
per Satzung

Wahl von max. drei 
direkt gewählten 

Vertretern

Arbeitsgruppen

…
schicken einen 

Vertreter



Tourismus: Augmented Reality App

Beispielfunktion: 

Nicht mehr vorhandene, historische 
Gebäude werden durch 3D-Simulation 
visualisiert 

z.B. 

Dicker Turm Burg Lüdinghausen, 

Flügel Burg Wolfsberg, 

Rathaus Marktplatz


