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Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen ELLERMANN

Untersuchung mdéglicher Standorte

e Varianten 1 - 5

Grundlagen

e Raumbedarfsplanung iwb Ingenieure:

- Zuwachs R&aume: 23,5
- Zuwachs mit Optionen: 32,5
e Auszug Liegenschaftskataster M.
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Erweiterung Rathaus
Lidinghausen

Variante 4:

Erweiterung Nor
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Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen Bestand heute ELLERMANN

b
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Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen Variante 1: Erweiterung durch 2 Baukdrper ELLERMANN

(iwb Ingenieure)

Das Konzept des

Ingenieurbiros iwb sieht
. . 6 Raume je Etage 3 Raume je Etage
eine Aufteilung des a2t A gasait s Riue wb
erforderlichen Raumprogramms auf 3 Etagen, S
auf zwei neue Baukdrper vor. Eare
120m*
G fldche

Der groRere schlieRBt dabei
unmittelbar an den Altbau
des Rathauses an. Der
kleinere Neubau wird als
Solitdr an den verlédngerten
Verbindungsgang
angeschlossen.

Neubaii2.0G
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Rathaus Ludinghausen
Konzept Neustrukturierung

L D Grundriss 1./2.0G M1:250
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Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen Variante 2: Erweiterung mit Option ELLERMANN
T =] N &

Erweiterung mit Option:

Neubau parallel zum Altbau
des Rathauses, angebunden
iber den verléngerten
Verbindungsgang.

33 zusdtzliche BlUrordume auf
drei Etagen und Erweiterung
der Eingangshalle.
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Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen Variante 2: Erweiterung mit Option ELLERMANN
B . .

b 215 i
494

Erweiterung mit Option:

Neubau parallel zum Altbau
des Rathauses, angebunden
iber den verléngerten
Verbindungsgang.

33 zusdtzliche BlUrordume auf
drei Etagen und Erweiterung
der Eingangshalle.

Weiterer Neubau als
optionale Ergdnzung von 12
weiteren Raumen auf drei
Etagen. Anschluss an den
Altbau schlieBt die
Verkehrsfldchen zu einem
Rundgang.
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=12
R&ume
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Erweiterung Rathaus
Lidinghausen

Erweiterung parallel zum
Neubau in Verldngerung des
Altbaus:

32 zusatzliche Raume auf
vier Etagen.

VergroRerung des
Verbindungsgangs zu einer
zentralen Halle.

Optionale Querverbindung zum
Bestandsgebaude.

Variante 3: E " q hoei ARCHITEKTUR
ariante : Egiioirgig urc elnen ELLERMANN
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Erweiterung Rathaus

Ludi h Variante 4: Erweiterung Nord durch ARCHITEKTUR
udinghausen i :
einen BaukoOrper _ ELLERMANN
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Eine Nutzung des bestehenden / =/
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Hauses Borg 4 scheidet ,L\], 4 —
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Erweiterung Rathaus
Lidinghausen

Erweiterung als ndrdliche
Verlangerung des Altbaus:

33 zusdtzliche R&ume auf
drei Etagen.

Abriss des Geb&dudes Borg 4.

. . ARCHITEKTUR
Variante 4:. Erwelte;gng Nord durch ELLERMANN
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Erweiterung Rathaus

ARCHITEKTUR

Lidinghausen Variante 5: Nutzung der Burg ELLERMANN
Wolfsberg
Nutzung der Burg Wolfsberg: (/' -
Im Erdgeschoss und 1.

Obergeschoss des Gebdudes
sind jeweils 14 Biiros in
unterschiedlichen GroéBen
realisierbar. Im
Sockelgeschoss lassen sich
weitere 4 R&ume herstellen,
so dass insgesamt 32
Blirordume entstehen.

Ansicht Westen

Erdgeschoss
und
1.
Obergeschoss:
Grundriss Erdgeschoss 2 x 14 = 28
Raume
Sockelgeschoss
4 R&ume

-
it M E
Grundriss Sockelgeschoss
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Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen Zusammenfassung und Bewertung ELLERMANN

bl

Variante 1: Variante 4:

¢ kompakter Baukorper; " ' ?

» Baumbestand
unberihrt;

e Abriss Borg 4

) notwendig;

I e stadtebaulich

| problematisch;

V e beengtes Baufeld;

e lange Wege im - ;
Gebéude. - : —

o zwel BaukOrper;

» ErschlielBung
problematisch;

¢ Sonderstellung
unbegrindet;

e Baumverluste groB;

¢ B- Plan- Anderung.

Variante 2: o Wi .l . B Variante 5:
< | 1 Ela i e e m
e kompakter Baukdrper; . “ 171 B ¢ adiquate Nutzung =
e optionale Erweiterung; = { Rt Baudenkmal; 5 v 8 s R s R
e direkte ErschlieBung, 2 -\ U « Stadteigentum; | oA Ty =
Rundgang; % ® ¢ nicht barrierefrei;

¢ Baumverluste klein; e Grundriss-Struktur
e B- Plan- Anderung. - _t | : | ungeeignet;
ok % - ¢ keine direkte N&he.

Variante 3:
e kompakter Baukorper;
¢ optimale ErschlieBung;

¢ Baumverluste groB;
e B- Plan- Anderung.

Empfehlung:
Variante 2 oder
Variante 3 21.05.2019




Erweiterung Rathaus ARCHITEKTUR
Lidinghausen ELLERMANN
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WINDPARK
Aldenhével GmbH & Co KG

Blrger aganisisren, Blsger ianziesen

17 Jahre und 1 Ziel......

Fertigstellung
Dezember 2017 /
Januar 2018

Erste Planung Hohenbegrenzung 2. Start

2001 2001 September 2011




Welcher Anlagentyp

WINDPARK
Aldenhavel GmbH & Co KG

Enercon
deutscher Hersteller
langfristiges Geschaftsmodell

E-115
3 MW max. Leistung
Binnenstandort Spezialanlage

Getriebeloser Ringgenerator

© ENERCON GmbH wd rtungsarm
m . -
hohere Investition
Rotorblatt Ringgenerator Azimutantrieb geringer WartungSkOSten

Rotornabe Maschinentrager
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Okobilanz Windpark Aldenhovel CQD

WWWWWWWW
Aldenhével GmbH & Co KC

Turm (Stahl/ Beton) 100% recyclebar
Kanzel (Stahl/ Kunststoff) 100% recyclebar
Rotorblatter (GFK) 100 % recyclebar

Fundament ( Stahlbeton) 100 % recyclebar

Ruckbauburgschaft in Hohe von 990.000 € in bar
vor Genehmigung hinterlegt !!
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WINDPARK
Aldenhdvel GmbH & Co KG
Blrger aganisisren, Blsger ianziesen

Grohnde
31.12.2021

 Zeichenerkldrung
E | " Ruckbau
AV \ e B S % Standorte der Kernkraftwerke mit
- 5 le! ] Stilllegungsdatum
[ - . :

\ : Standorte der Kraftwerksbiocke mat
~ ‘. Groftkrotzenburg Grafenrheinfeld endglitger Stillegungsanzeige
} Tannes-

(mittlerweile endgultig stiligelegt)
X - ! D
m‘ 0 . Ertangen il

Standorte der Kraftwerksbldcke mit
endglRiger Stilllegungsanzeige

Standorte der Kraftwerksblocke mit
voriaufiger Stilllegungsanzeige

£ Darmstadt

Baxbach Mannhel

..‘.Pwmmz

31.12.2019
Volk- Saar- _
Ingenbricken -
Karlsruhe

' ! S Systenvelevanz gemall UNB
‘Neckarwestheim-I|
131.12.2022 . Zubau o andorte mit

R N 2! 9 . Kraftwerksblockzubau

Heilb

. Walheim @



Das neue
Energiespeichers
stem besteht a
der Technologie
von Eaton sowie -
aus dem
Aquivalent von
148 neuen und
~ gebrauchten
ws+=-ag Batterien von
5{ = Nissan Leaf
B Elektrofahrzeugen

Emissionsfreies

Stadion Grof3ter
= europaischer

Energiespeicher

Johann Creuyiff Arena Amsterdam in Betrieb

3 MW Leistung Strom fur mehrere tausend Haushalte




Energieproduktion 2018 683

WINDPARK
Aldenhével GmbH & Co KG
Blrger aganisisren, Blsger ianziesen

WKA 1 8.294.927 kKWh
WKA 2 7.082.335 kWnh
WKA 3 6.992.520 kWh
TOTAL 22.369.782

23.000 Tonnen Co2 Ersparnis



Okobilanz Windpark Aldenhével

FUr Produktion, Transport und
Wegebau wurden ca. 7.666
Tonnen Co2 verbraucht.

Nach 4 Monaten eine positive
Oko- Bilanz !!

IIIIIII
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Emissionen (die Maxime / Riicksicht auf alle) COD

WINDPARK
Alde

1. Auf jede Hausstelle wird Ricksicht genommen

2. Die Anlagen werden entsprechend der Jahreszeit und
Schattenlange abgeschaltet.

3. Jeder Anwohner wurde nach einer , Probe“zeit interviewt

4. Fur jede Herausforderung wurde eine Losung gefunden



o ()
Emissionen (Betriebs-Geriusche) OOD

.W',N?F’Wi
Durch aktuelle Technik
minimale Belastung




aktuelle Energieproduktion ab 01.01.2019
bis 03.05.2019

WKA 1 3.914.562
WKA 2 3.864.000
WKA 3 3.96/7.234

Total 11.745.796

IIIIIII
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Energieproduktion der Jahre im Vergleich in kWh %b
3500000 WINDPARK
3000000
+ 4.241.508 kWh

2500000
2000000
1500000
1000000
500000

0

aaaaaaaaa August  September Oktober November Dezember

w2018 m 2019

2018: 7.375.902 kWh vs. 2019:11.745.796. kWh



Okonomie

Investitionsvolumen
Planung vor Baubeginn

Umsatzerlose 2018

Gewerbesteueraufkommen
2018 ca.

14.900.000 €
16.200.000 €

1.950.148 €

189.497 €

SN

WINDPARK
Aldenhovel GmbH & Co KG



. ()
Okonomie CQD

Vor und nach Veranderung des Bebaungsplans

2011 : Anstatt 270 ha. 80 ha.
anstatt 6 WKA's 3

anstatt 360 000 € Gewerbesteuer 180.000 £



WINDPARK
Aldenhével GmbH & Co KG
Blrger aganisisren, Blsger ianziesen

Zeit fur Fragen



SN

WINDPARK
Aldenhavel GmbH & Co KG

Besten Dank flr die Aufmerksamkeit

Georg Resing + Peter Finke



LH Bonus+

Das Bonus- und Serviceprogramm

Das Kundenbindungssystem fur Einzelhandel,
Gastronomie und Dienstleister in Ludinghausen

Stand 21.05.2019




Vergleich Einkauf Innenstadt vs. Einkauf Online

Einkaufsprozess Innenstadt (beispielhaft)

Weg in die FuBweg zum
Stadt Geschaft
Parkplatz
suchen, Auto
abstellen

Einkaufsprozess Online (beispielhaft)

Tablet anschalten

Kauf, anstellen
an der Kasse

Suche nach
Produkten,
Verfligbarkeit
und Preis
vergleichen

Bestellung, Bargeldlose
Bezahlung

Rickweg nach
Hause

Rickweg zum

Fahrzeug

Suche nach Produkten, volle Lieferung per Post

Vergleichbarkeit




Der Onlinehandel setzt die Innenstadt unter
Druck — Die Digitalisierung als Chance

Entwicklung Onlineumsatz (netto) in Deutschland

536
48,9
4472
46,7 .5
455
156
75 36.4 00
3 28,0
29,5
731 Fa ¥ 8
.2
10,4

15.6
k] L&

2000 2001 003 04 2007 Mo 201 2002 2013 2014 2015 e r 2B (R

ﬂ-‘*

M Onlineumsatz in Mrd. Euro Verdnderung zum Vorjahr in Prozent Veramderumg zum Yorjahr im Mrd. Euro "Umsatzamgaben metto: ohme Umsatzsteuer




Das langfristige Ziel

Den Einkauf in Ludinghausen so angenehm und

komfortabel wie moglich gestalten

=>»Vom Rabattsystem zum Servicesystem




Von der LH Karte zu LH Bonus Plus

LHBONUS m




10 Service

ECHT LUDINGHAUSIN

LH Bonus +

das Stadtleben bequem nach Hause geschickt
bekommen. Alles mit den LH Bonus Plus Konto.

Ganz viel Service bieten Lidinghausen Marketing und die Stadt Lidinghausen jetzt mit dem
Serviceprogramm ,Lh Bonus +* an. Basierend auf der LH-Karte kdnnen neue Services optional
dazugebucht werden. Abdem 1. Juniwird das Programm schrittweise freigeschaltet. Zum 1.

Juliist alles komplett verfiigbar.

Das bleibt wie bisher:

In den Partnergeschaften
einkaufen gehen und Punkte
sammeln. Bei jedem Einkauf
werden Ihnen Punkte gutge-
schrieben. Beim nachsten
Einkauf konnen Sie die
Punkte wie bares Geld ein-
setzen und mit thren Punk-
ten den Einkauf bezahlen.

*Akzeptanzstellen LH-Karte:
Adam & Eva Moden, Wilhelmstrale 1
Foto Vennemann + Bohr, KirchstraRe 2

Falke — Optik und Schmuck, LangenbriickenstraRe 14

Baren-Apotheke, Neustrae 1A

AUFEROTH, Kleine Miinsterstrae 12/Markt 3

Flexibel und bargeldlos par-
ken, Bonuspunkte einldsen:
1. Flexparkkonto einrichten
und Kennzeichen hinterle-
gen

2. Auto parken, Flexpark per
App oder LH Karte im Parkau-
tomaten starten

3. Einkaufen und Punkte
sammeln

4. Beim Verlassen Parkvor-
gang per LH Karte oder App
beenden

5. Am Monatsende werden
Parkgebuhren per Lastschrift
eingezogen. Bonuspunkte
werden verrechnet

Kostenlos das Stadtleben
per Post oder per Mail
bekommen:

Buchbar iber App oder im
Lidinghaus.

Immer informiert Uiber tolle
Angebote unserer Akzep-
tanzstellen*:

Buchbar tiber App oder im
Lidinghaus.

Schirmservice:

Fiir LH Bonus+ Kunden
haben wir bei den Akzep-
tanzstellen® immer einen
Schirm parat.

Das Lichthaus Gedike & Dopper, Selmer StraRe 21
Klutensee-Bad, Rohrkamp 23

Niemeyer’s Biomarkt Reformhaus, MiihlenstraBe 5

Wein Stork, Nottengartenweg 18

LH-Shop / Liidinghausen Marketing, Borg 4

SERVICE
APP

Zugang iber
das LH Bonus
Plus Konto:

LH Karte

Flexpark

Abo- und
Lieferservice

Shopping-

Newsietter

Schirmverleih

Service

Frel for alle
Nutzer
verfugbar:

Stadtieben
Magazin

1y

Stadtleben

Terminkalender

Speisekarten

Service 11

App ist ab Anfang Juni bei
google play undim App
Store verfigbart

Die neue App:
Bonuskonto verwalten,
Punkte sammeln und
digital die Parkuhr
stellen.

Auch ohne Bonuskonto inter-
essant: Die App bietet auch
ohne Bonuskonto viele nitz-
liche Informationen:

Alle Stadtleben Artikel, der
groRBe Terminkalender sowie
Offnungszeiten und Speise-
karten.

Thre persénliche LH (Bonus)Karte erhalten Sie in allen
beteiligten Geschaften. Oder einfach das Bonuskonto
uber die neue LH Service App einrichten. Die Jahresge-
biihr in Hhe von 5,- Euro zahlen Sie bequem mit lhren
Punkten, oder per Lastschrift mit der Abrechnung der
Parkgebiihren.




Das bleibt wie bisher: Auch ohne Bonuskonto

Punkte sammeln und interassant:

belm nachsten Einkauf Die App bletet auch

nutzen. Jetzt auch per ohne Bonuskonto

App maglich! LH Karte viele nixtzliche
Informationen:

Meuer Service: - Alle stadtleben

LHBONUS €3 Zeltlich flexibel parken

= Artikel, der grofe
und mit Bonuspunkten 6

,_il_l Terminkalender sowle

sacs Gebahren zahlen. HE.q dtleben Offnungszeltan und
=gam spelsekarten.
U Das Stadtleben-Abo:
Als Inhaber eines
Gorliibom  Notzar Bonuskontos das :
Plus Konto: verfligbar: S'IZEI:"HE-IJEI'I tlEI.'.ll..IH‘I'I L . . I
as Diel wie blsher: uchonhne nuskonto '-:lc'J-c
gun:e]s:tmr:mrr]l:nd ;mr:es':am?o o mﬁscr”cn Mhm- | l':ﬁ'--:r.:'."":'il:l':
—— e men.
App moglich! viele nirtzliche
Informationen:
Neuer Service: Alle Stadtleben
Cmd ok Bocsgrmtten umiriaiontar sowi shopping-Newsletter:
Gebuhren zahlen. fon:lengsmﬁen und “-I-I:Ds EUS dgm
Das Stadtleben-Abo: el
;l;lnsr;melges Lutl“'lghaLEEl b‘E:IuEm :‘ -
nu: 5 d3as -lc : 3 (T-
ggmnhbg:ﬂ per mall erhalten. Mewelptte Spelsekarten
E‘%ﬁ‘d‘é!ﬁ:‘f‘" schirmservice:
nghauser uem
per Mallerhafien. Als Inhaber elnes
Al Inhaber s Bonus-Kontos stehen
nus-Kontos stehen
gﬁzﬂ";ﬁ;":ﬁg?:i“;ﬁf; o Sie nicht Im Regen. Bel
Trsabaat den Partnergeschaften  Schinmwerieih

stehen Regenschirme




Flexpark am Beispiel der App

KENNMZQIE';(?HEN Parkuhr STOPPEN

Parkuhr STARTEN

Parkuhr STOPPEN

WHCOE123

FLEX:Parken (4 Stunden) (4,00 €

i [t




Aufbau und Einrichtung der Benutzerkonten

Mein Konto Mein Konto
Mein Konto - -
LOGIN Kartennummer: 2996728
Ich habe eine LH-Karte und méchte mich .
fiir LH Bonus Plus registrieren. Um zu beginnen, melden Sie sich bitte an: Meine DATEN >
Ich habe keine LH-Karte mochte aber LH )
Bonus Plus nutzen. Mein FLEX-Park >
Ich habe mich bereits fiir LH Bonus Plus .
registriert. Zum LOGIN Meine SERVICES (Stadtleben
’ ’ Lieferservice, Schaufenster >

Newsletter, Kalender-Abo)
ANMELDEN

Passwort vergessen




Status der Umsetzung — die nachsten Meilensteine
Ziel: Schrittweise Einfuhrung des System im Juni

Einrichtung der
Akzeptanzstellen

Einrichtung der
Benutzerkonten in der
Datenbank

Umristung der
Parkautomaten, Aufspielen
der neuen Software auf die
Parkautomaten

Einrichten der Kontrollapp fiir
das Ordnungsamt

Hochladen der App in die
App-Stores

Status

Einrichtung der Hardware bei
den Handlern, Testbetrieb

Letzte Programmierarbeiten

Aktuell in Bearbeitung -
Umsetzung bis Ende Mai laut
WSA

Abgeschlossen

Android abgeschlossen mit
einer Testversion, Apple ist
aktuell in Arbeit

Nadchster Schritt

Umstellung des
Punktesystems Anfang Juni

Ubernahme der Kundendaten
zur Systemumstellung

Testphase mit Echtdaten

Abschluss der Arbeiten,
Aktualisieren der App in den
Stores




Abrechnung der Parkgebuhren

Sammlung von

Parkvorgangen
Gutschrift an die Sammeln von
Stadt Punkten

Abrechnung der Abrechnung am

g Monatsende:

offenen Gebilihren €
; Parkgebiihren-
per Lastschrift
Bonuspunkte




Abrechnung

(r(\nl — Verteilt Erstellt Abrechnungen
or—— monatliche und SEPA Verwaltet
Abrechnungen Sammellastschrift- Kundendaten

Dateien

OWEA

ap Loyalty Solutions GmbH

Handler

Rechnet
< ®»  Lastschriften

HANDLER vom Parken ab




Aktueller Status Akzeptanzstellen

Adam & Eva Moden, Wilhelmstralle 1 Das Lichthaus Gedike & Dopper, Selmer Strale 21
Foto Vennemann + Bohr, KirchstraRe 2 Klutensee-Bad, Rohrkamp 23

Falke —Optik und Schmuck, Langenbrtickenstralle 14 Niemeyer’s Biomarkt Reformhaus, Mihlenstrale 5
Baren-Apotheke, NeustralRe 1A Wein Stork, Nottengartenweg 18

AUFEROTH, Kleine MunsterstraBe 12 /Markt 3 LH-Shop / Ludinghausen Marketing, Borg 4
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Vitale Innenstadte 2018

Auswertungsergebnisse fir Ladinghausen

21 IFH .80

STADTLUDINGHAUSEN
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Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?

Vitale Innenstadte 2018 2
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Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?

Vitale Innenstadte 2018 3



Vitale Innenstadte 2018 — Einleitung

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Eckdaten zur Untersuchung Vitale Innenstadte 2018

TEILNEHMER

Mit Unterstitzung der tUberregionalen Projektpartner
konnten 116 Stadte bundesweit zur Teilnahme gewonnen
werden.

Alle Ortsgrof3en und Regionen sind vertreten.

Die Bandbreite der teilnehmenden Stadte reicht bei den
GrofR3stadten von Koln, Frankfurt, Disseldorf, Essen, Bremen,
Hannover, Leipzig und Niurnberg tlber Mannheim, Bielefeld,
Magdeburg, Rostock und Kassel bis zu Lippstadt, Sonthofen,
Wismar, Biberach und Cuxhaven bei den Mittelzentren.

Insgesamt wurden in den teilnehmenden Stadten an den
beiden Erhebungstagen fast 60.000 Besucher der
Innenstadt befragt.

Zu folgenden Themen wurden die Innenstadtbesucher
u.a. befragt:

B ihrer Typologie (Besucherstruktur)

B ihrem Einkaufsverhalten (z.B. Aufdecken ungenutzter
Potenziale)

W ihrer Bewertung des Gastronomie-Angebots und von
Events/Veranstaltungen

® ihren Anforderungen und Wiinschen
B der Erreichbarkeit des Standorts

B ihrem Online-Shopping (Bedeutung und Einfluss des E-
Commerce auf die Innenstadt)

METHODIK

B Die Erhebung der Daten erfolgte als Passantenbefragung mit
standardisiertem Fragebogen.

B Eine hohe Aussagefahigkeit und Vergleichbarkeit der
Stichproben wird gewahrleistet durch:

B ganztagige Befragung an den standortspezifisch
relevanten Punkten im Stadtzentrum (individuell vor Ort
abgestimmt)

B zwei typische Tage Ende September 2018 (Donnerstag,
27. und Samstag, 29.)

B hohe Interviewzahl (gestaffelt nach der Ortsgrofe, bis zu
1000 pro Tag in Metropolen)

B Die Koordination und Durchfiihrung der Befragungen
vor Ort erfolgte durch Stadtmarketing-Organisationen,
IHKs, Einzelhandelsverbande oder Stadtverwaltungen.

Vitale Innenstadte 2018 4



Vitale Innenstadte 2018 — Die teilnehmenden Stadte

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Aachen
Altenburg
Ansbach
Arnsberg-Neheim
Backnang
Bad Camberg
Bad Essen
Bad Kreuznach
Bad Honnef
Bad Oldesloe
Bad Pyrmont
Bad Sassendorf
Bad Sooden-
Allendorf
Bayreuth
Bebra
Biberach
Bielefeld
Bietigheim-
Bissingen
Bingen
Bocholt
Bonn-Bad Godes-
berg
Brandenburg
Braunfels
Braunschweig
Bremen
Bremen-Vegesack
Bremerhaven
Bremervorde
Butzbach

Chemnitz
Cottbus
Cuxhaven
Delmenhorst
Dlren
Disseldorf
Einbeck
Eltville
Erftstadt
Erfurt
Essen
Esslingen
Frankfurt/ M
Freiberg (Sa.)
Firstenfeld-
bruck

Fulda
Goppingen
Greifswald
Grlnberg
Gutersloh
Hanau
Hannover
Hattersheim
Heide
Heidelberg
Heinsberg
Hennef
Herford
Herrenberg
Hilden
Hildesheim

$ oo o838
Ngrd@:i:‘Wesxalen :

Ibbenbiren
Iserlohn
Itzehoe
Kassel
Koblenz
Koln
Konigs

Wusterhausen
Krefeld
Lampertheim
Landsberg

am Lech
Langen
Langenfeld
Leipzig
Lippstadt
Libben (Spreew.)
Ludwigsfelde
Ladinghausen
Magdeburg
Mannheim
Mayen
Meschede
Minden
Mdénchengladbach
Monheim
Neumarkt in der

Oberpfalz
Neuwied
Norden
Nurnberg
Oranienburg

Paderborn
Perleberg
Pinneberg
Plon
Pritzwalk
Ratingen
Ravensburg
Reutlingen
Rostock
Schweinfurt
Singen
Solingen
Sonthofen
Speyer
Stade
Stralsund
Sundern
Taunusstein
Trier
Uberlingen
Viersen
Wermelskirchen
Wetzlar
Wismar
Wittenberge
Zwickau

Eupen / Belgien
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1A
Vitale Innenstadte 2018 — Die teilnehmenden Stadte f"ﬂ IFH ... :1

Teilnehmende Stadte nach Ortsgrol3e

:2 OrtsgrofRe 1 — bis 25.000 Einwohner
—mm 21 teilnehmende Stadte: z.B. Bremervorde, Bad Pyrmont, Lidinghausen

OrtsgrofRe 2 — 25.000 bis 50.000 Einwohner
a 37 teilnehmende Stadte: z.B. ltzehoe, Furstenfeldbruck, Wermelskirchen

@@‘“ OrtsgrofRe 3 — 50.000 bis 100.000 Einwohner
e 30 teilnehmende Stadte: z.B. Ibbenbiren, Bayreuth, Diren

OrtsgrofRe 4 — 100.000 bis 200.000 Einwohner
10 teilnehmende Stadte: z.B. Trier, Reutlingen, Paderborn

%ﬁg OrtsgrofRe 5 — 200.000 bis 500.000 Einwohner
10 teilnehmende Stadte: z.B. Erfurt, Krefeld, Mannheim

]E‘@EDH OrtsgrofRe 6 — mehr als 500.000 Einwohner
8 teilnehmende Stadte: z.B. Nirnberg, Kéln, Frankfurt/M.
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Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?

Vitale Innenstadte 2018 7



A
Management Summary (1) CTIFH ...20

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Die Beurteilung von Liudinghausen durch die Innenstadtbesucher im Uberblick

Handlungsfelder Merkmal Bewertung bzw.
Abweichung
Gesamtbewertung —
! = Attraktivitat der Innenstadt 000

B_ewertung des = Attraktivitat des Einzelhandels-Angebots in dieser Innenstadt
Einzelhandels-

ﬂ] Angebots insgesamt Insgesamt 000

= Zahl der besuchten Geschafte:

Anteil der Besucher, die nur wenige Geschéfte (1 oder 2)
aufsuchen

= Aufenthaltsdauer:
Einkaufsverhalten Anteil der Besucher, die sich nur kurz (bis zu 2 Stunden) in der

Innenstadt aufhalten)
A e

= Besuchshaufigkeit:

Anteil der Besucher, die die Innenstadt taglich oder wéchentlich
besuchen

Erlauterung: Attraktivitat: Schulnote 1 und 2 = grtuin, 3 = gelb, 4 bis 6 = rot;

andere Merkmale: g bedeutet, dass das Merkmal iiberdurchschnittlich haufig im Vergleich zur OrtsgréRenklasse genannt wurde,
‘ bedeutet, dass das Merkmal unterdurchschnittlich haufig im Vergleich zur Ortsgrof3enklasse genannt wurde,

mp bedeutet, dass das Merkmal durchschnittlich haufig im Vergleich zur OrtsgréRenklasse genannt wurde.
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Management Summary (3)

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Die Beurteilung von Liudinghausen durch die Innenstadtbesucher im Uberblick

¥

=
=
So
P
C)

2

@ = Schulnote 4 bis 6

Gesamteindruck der Innenstadt in Bezug auf ihre Gesamtattraktivitat

Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln
Erreichbarkeit mit PKW / Motorrad
Erreichbarkeit mit Fahrrad

Parkmaoglichkeiten

Ladenoffnungszeiten

Gastronomieangebot
(Restaurant, Café, Bar, Aul3engastronomie, Fast Food)

Freizeitangebot
(Kino, Theater, Museen, Ausstellungen, Sport etc.)

Dienstleistungsangebot
(Friseure, Reinigung, Anderungsschneiderei etc.)

@ = Schulnote 3

(000)

@ = Schulnoten 1 und 2
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>
Management Summary (4) CTIFH .0

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Die Beurteilung von Liudinghausen durch die Innenstadtbesucher im Uberblick

! Gesamteindruck der Innenstadt in Bezug auf das Allgemeine Ambiente @

o
EI] Gebéude / Fassaden 000
|ﬂ| Platze, Wege, Griinflachen 00
-
LIl sehenswiirdigkeiten 000
-
([ Sauberkeit der Innenstadt 000
a Sicherheit der Innenstadt 000
Lebendigkeit der Innenstadt
m (Besucherzahl, Veranstaltungen etc.) i
Q Orientierung / ,Zurechtfinden‘ in der Innenstadt 000
-4 Events / Veranstaltungen o060
&l] (Stadt- und Stral3enfeste, Weihnachtsmarkte)

@ = Schulnote 4 bis 6 E] = Schulnote 3 @ = Schulnoten 1 und 2
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Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?
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Wer besucht die Innenstadt? Wohnort

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Wohnen Sie in dieser Stadt oder aufl3erhalb?

Lidinghausen

Hin dieser Stadt
= aulRerhalb

n = 398, Angaben in % der Befragten

[

Durchschnitt
der beiden Tage

OrtsgréfRendurchschnitt

OrtsgrofRendurchschnitt

2016

Vitale Innenstadte 2018
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Wer besucht die Innenstadt? Alter

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Alter der Besucher

Lidinghausen

Durchschnittsalter:
53 Jahre

n =401, Angaben in % der Befragten

[ Durchschnitt ]
der beiden Tage

OrtsgréfRendurchschnitt

Durchschnittsalter:
49 Jahre

| bis 20

21-25

"26-40 OrtsgroRendurchschnitt

m41-50 2016
m51-65

H (iber 65 )
Durchschnittsalter:

48 Jahre
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QA
Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?

Vitale Innenstadte 2018 15



1A
Warum und wie wird die Innenstadt besucht? Besuchsanlass f"ﬂ IFH .. =

uuuuuuuuuuuuuuuu

[ Durchschnitt ]
der beiden Tage

Warum sind Sie heute in dieser Innenstadt?

Einkaufen / Ein-
kaufsbummel /...

67,2

Gastronomie (z.B.
Restaurant,...

Dienstleistung
(z.B. Friseur,...

Freizeit- und
Kulturangebot

"V'erweile'n" / m L Udinghausen
Sightseeing
Wohnen ® OrtsgroRendurchschnitt

Behdrdengang /
Arzt / Bank /...

n = 405, Angaben in % der Befragten
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1A
Warum und wie wird die Innenstadt besucht? (ol IFH ... :1

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie heute in die [ Durchschnitt ]
der beiden Tage
Innenstadt gekommen?

Offentliche

. m Ludinghausen
Verkehrsmittel

21,0

® Ortsgrof3endurchschnitt

53,4
PKW / Motorrad m Gesamtdurchschnitt aller

56.4 teilnehmenden Stadte

OrtsgrofRendurchschnitt

311 2016

Fahrrad

24,0
21,2
22,4

zu Fufld

n = 396, Angaben in % der Befragten
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QA
Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?
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1A
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt? (ol IFH ... :1

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Welche Schulnote wirden Sie dieser Innenstadt in Bezug auf ihre [ Durchschnitt ]
o der beiden Tage
Attraktivitat geben?

OrtsgréfRendurchschnitt

Lidinghausen

Durchschnittsnote:
2,6

m sehr gut

gut

m befriedigend

m ausreichend OrtsgrofRendurchschnitt
2016

® mangelhaft

® ungenigend

349 Durchscgréittsnote:

Durchschnittsnote:
2,4

n = 378, Angaben in % der Befragten
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Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Wie bewerten Sie die Attraktivitat dieser Innenstadt im Hinblick auf [

Erreichbarkeit mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln

Erreichbarkeit mit PKW /
Motorrad

Erreichbarkeit mit dem Fahrrad

Parkmoglichkeiten

Ladendffnungszeiten

Gastronomienagebot

Freizeitangebot

Dienstleistungangebot

406 2 n 2 396

sehr positiv 4

» sehr negativ

Durchschnitt
der beiden Tage

—+& -Ludinghausen

—— Ortsgrof3en-
durchschnitt

—&— Benchmark
der OrtsgroR3e

Vitale Innenstadte 2018
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Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Wie bewerten Sie das allgemeine Ambiente / Flair der Innenstadt

im Hinblick auf ...

Gebaude / Fassaden

Platze, Wege, Grunflachen etc.

Sehenswirdigkeiten

Sauberkeit

Sicherheit

Lebendigkeit der Innenstadt

Orientierung / "Zurechtfinden"

Events / Veranstaltungen

406 2 n 2 396

sehr positiv. < » sehr negativ

Durchschnitt
der beiden Tage

—+& -Ludinghausen

—— Ortsgrof3en-
durchschnitt

—&— Benchmark
der OrtsgroR3e

Vitale Innenstadte 2018
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1A
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt? f"ﬂ IFH ... :1

uuuuuuuuuuuuuuuu

Wie bewerten Sie das Einzelhandelsangebot insgesamt [ Durchschnitt

. . . der beiden Tage
im Hinblick auf ... d

sehr positiv 4 . 4 selhr negativ

Bekleidung

—+¢ -Ludinghausen
Schuhe / Lederwaren

Uhren / Schmuck

Unterhaltungselektronik /
Computer / Foto /..
Wohnen / Einrichten /
Dekorieren

—— Ortsgrof3en-
durchschnitt

Buro / Schreibwaren
—#— Benchmark

Sport / Spiel / Hobby der Ortsgrofde

Optiker

Bicher

Korperpflege / Kosmetik /
Drogeriewaren

Lebensmittel

406 2 n 2 396

Vitale Innenstadte 2018
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Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?
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1A
Wie bewerten die Besucher die Gastronomie in der Innenstadt? (ol IFH ... :1

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Welche Schulnote wiirden Sie dieser Innenstadt in Bezug auf das [ Durchschnitt ]
. der beiden Tage
gastronomische Angebot geben?

OrtsgréfRendurchschnitt

Lidinghausen

Durchschnittsnote:
2.4

m sehr gut
gut

m befriedigend
W ausreichend

OrtsgrofRendurchschnitt
® mangelhaft 2016

®m ungenigend

mweil} ich nicht

Durchschnittsnote:

50,5 2,5

Durchschnittsnote:
2,1

n = 404, Angaben in % der Befragten
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Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und

Events?

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Wie bewerten Sie das gastronomische Angebot dieser Innenstadt? [ Durchschnitt ]

Cafés / Eisdielen / Coffeeshops

Brauhaus / Gasthaus /
Biergarten etc.

Restaurants / Moderne
Gastronomiekonzepte wie
Vapiano, Burgerladen

Fast Food (McDonald's, Burger
King) / Imbiss

Gastronomie im Handel (z.B.
im Kaufhaus)

AulRengastronomie

406 2 n 2 396

der beiden Tage

sehr positiv. < » sehr negativ

. —+¢ -Ludinghausen
N\
\ .

—&— Ortsgrofen-

»
,f
. durchschnitt
/
X«
.\

—@— Benchmark der
I OrtsgroiRe
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Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und

A
O
Events? r’o—nl IFH ...zl
Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? [ Durchschnitt ]
der beiden Tage

Veranstaltungen (wie
Stadtfeste) sind fir mich
ein Grund haufiger in diese

Innenstadt zu fahren. 72,4

m Ludinghausen
Einen Besuch dieser
Innenstadt verbinde ich 63,7
gerne mit der Nutzung des
gastronomischen 74.0
Angebots.

m Ortsgrofiendurchschnitt

Diese Innenstadt hat einen
hohen Erlebnis-/
Unterhaltungswert.

58,8

46,3

Top-2-Box: Zusammenfassung der beiden Nennungen

406 >= n >= 396, Angaben in % der Befragten ,stimme voll und ganz zu‘ und ,stimme eher zu*
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Vitale Innenstadte 2018 f’o—"l IFH ... :1

Einleitung

Management Summary

Wer besucht die Innenstadt?

Warum und wie wird die Innenstadt besucht?
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt?

Wie bewerten die Besucher das gastronomische Angebot und Events?

~fofof-Jof~g-

Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?
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Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt?

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen zustimmen[

Durchschnitt ]
der beiden Tage

Fur mich ist wichtig, dass ich ...

... mich online Uber
Geschéfte dieser
Innenstadt und deren

: . 37,8
Angebote informieren...

... bei Geschaften dieser
Innenstadt auch online

bestellen kann. 26,2

... online reservierte /
bestellte Waren in den
Geschaften abholen kann. 29,0

24,6

... online prufen kann, ob
die Waren in den 25,3
Geschaften vorratig / 32,4
verfuigbar ist.

... bei Anbietern dieser
Innenstadt Treuepunkte 31,3

sammeln kann oder 40,9
attraktive Angebote /...

m Ludinghausen

m Ortsgrof3en-
durchschnitt

Top-2-Box: Zusammenfassung der beiden Nennungen

406 >=n >= 396, Angaben in % der Befragten

,stimme voll und ganz zu‘ und ,stimme eher zu‘
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1A
Wie online-affin sind die Besucher der Innenstadt? (ol IFH ... :1

uuuuuuuuuuuuuuuuu

Hat sich Ihr Einkaufsverhalten in der Innenstadt durch das Angebot, [ Durchschnitt

. ) . . der beiden Tage
online einkaufen zu kdnnen, verandert? d

Ludinghausen OrtsgroRRendurchschnitt

40,4 —

OrtsgrofRendurchschnitt
2016

m Ja, ich kaufe verstarkt online ein und besucher daher diese
Innenstadt zum Einkaufen seltener.

Nein, ich kaufe zwar online ein, aber besuche diese Innenstadt
zum Einkaufen unverandert haufig.

® Nein, ich kaufe Uberhaupt nicht online ein.

n = 403, Angaben in % der Befragten
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