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Räumliche Analyse

Lüdinghauser Innenstadt

„Situation der Teillagen“

„Profil Mühlenstraße“

Legende Nutzungen

Einzelhandel

Gesundheit

Gastronomie

So. Dienstleistung                       

Antrittslage

Vernetzungsproblematik
Antrittslage
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Innenstadtkarte

Vermarktung + Wegweisung
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Kernlagen

1 Marktviertel

2 Kirchviertel

3 Hermannstraße

4 Gesundheitscampus
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3 Frequenz-Generatoren + 2 Frequenz-Empfänger!     Revitalisierungsfunktion der Mind-Map

Marktviertel

Kirchviertel

Stadtlandschaft
Janacker-

Viertel

Marien-

campus



Die drei „APPs“ der Innenstadtentwicklung Revitalisierungsfunktion der Mind-Map

Lage-Marketing:

Identitäten, Slogans und

Marketingkonzepte für die 

einzelnen Viertel entwickeln!

Viertel-Slogans

+ Viertel-Identitäten

+ Viertel-Stories

+ Viertel-Aktionen

+ Motivationsmedien

= Viertel-Marketing-System

Customer Journey:

Den Kunden anlocken und 

komfortabel in die Viertel 

der Innenstadt führen!

Innenstadt-Claim

+ Anreise-Navigation

+ Innenstadt-Wegeführung

+ Innenstadt-Orientierung

+ Informationsmedien

= Innenstadt-Info-System

Branchenmix-Entwicklung:

Den Branchenmix in der 

Innenstadt stabilisieren und 

viertelscharf entwickeln!

Branchenmix-Konzept

+ Frequenz-Hubs 

+ Anker-Betriebe

+ Nutzungspotenziale

+ Investment-Potenziale

= Frequenz-Anker-System

Stadtplanung CitymanagementStadtmarketing
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