
Lüdinghausen Marketing e.V. 

Präsentation Haupt- und Finanzausschuss 
 



Unsere Voraussetzungen 

• Kürzung des unseres Antrags von 200.000,- auf 160.000,- Euro bzw. 

180.000,-  Es fehlen in Summe 80.000,- Euro für die angebotenen 

Maßnahmen 

• Quartiersmanagement: Die inhaltliche Absprache mit Stadt und Handel 

wird einige Monate beanspruchen  Verzögerungen und 

Programmanpassungen 

• Erhöhung des Zuschusses muss im ersten Schritt das wachsende 

Ungleichgewicht in der Finanzierung ausgleichen – weniger Mittel zur 

Erweiterung der Leistung 



Projektübersicht 



Personalveränderungen – Anpassung Gehälter, Erweiterung 
der Kapazitäten um 20 Stunden die Woche  

30 Stunden 30 Stunden Minijob 

Minijob Minijob Praktikant 



Meilensteine bisher seit März 2016 

• Satzungsänderung – Umsetzung des Konzeptes 

• Änderung der Beitragsordnung 

• Freischalten der neuen Website 

• Erfolgreiche Durchführung der Sommerevents 

• Erfolgreiche Sommersaison in der Touristeninfo 

 



Leistungen 2016: Unsere Märkte als dauerhafte 
Attraktionen 

6 LH Marketing - Mitgliederversammlung 

Der Abendmarkt hat sich etabliert 
 

Wochen- und Bauernmarkt als 
kontinuierliche Aufgabe  



Unsere Veranstaltungen sorgen für Frequenz in 
der Stadt 

 

LH Marketing - Mitgliederversammlung 7 



LH Karte ist zur festen Größe geworden 

• LH Karte wächst weiter 

• Über 7000 Kunden sind im 

System registriert 

• Aktion „Doppelter Bonus“ als 

erfolgreiche Initiative 

LH Marketing - Mitgliederversammlung 8 



Neue Produkte für Besucher der Stadt 

 

9 LH Marketing - Mitgliederversammlung 



Unser Beitrag zur Stadtentwicklung 

• Interessensvertretung bei den 

Regionale-Projekten 

• Baustellenmarketing 

• Moderation von 

Eigentümerversammlungen 

10 LH Marketing - Mitgliederversammlung 



 





Das Lüdinghaus – Erneut leichte Steigerung 
der Besucherzahlen im Sommer 

LH Marketing - Mitgliederversammlung 13 















Einkaufen und Einkehren als Auszug aus der 
digitalen Präsentation 





Nächste Schritte 

• Strategiebeirat am 9. November, Schwerpunkt Stadtprofil und 

Stadtsystem 

• Präsentation des wirtschaftlichen Jahresergebnisses im Januar im 

HFA 

• Mitgliederversammlung im Februar 2017 

• Strategiebeirat im März/April 2017 
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